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BIZNES PLAN

Projektu pod nazwa (petna nazwa planowanej firmy):

l. OGOLNY PLAN WYKONAWCZY — STRESZCZENIE

(opis planowanego przedsiziccia min. 150 znakéw max 300)

ll. INFORMACJE OGOLNE O WNIOSKODAWCY

1. Identyfikacja beneficjenta

Prosimy o podanie nagtujacych danych:

1. Imie i Nazwisko

2. Dane kontaktowe

Prosz; pod& nastpujace dane osoby uprawnionej do kontaktu w sprawatycgeych projektu:

1. Telefon/Fax

3. e-maill

3.Stan przygotowa zwigzanych z uruchomieniem dziatalnéci

(odbyte szkolenia, dwiadczenie zawodowe, praktyki)

4. Uzasadnienie projektu

Dlaczego uwzam swoj pomyst za nitiwy do realizacji. Dlaczego taki a nie inny (mitb0 znakéw max 250)
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[1l. OPIS PRODUKTOW/USLUG

1. Jakie produkty/ustugi firma ma zamiar zaoferowat klientom, czy @ to nowe, czy ju znajdujace
sie na rynku? Przewaga nad konkurencja (min. 150 mag00 znakéw)

V. ANALIZA RYNKU

1. Opis i analiza konkurencji (min. 150 znakéw max300)

Oferta produktéw na rynku, ceny, spos6b dziatatpa,

2. Opis i analiza rynku zbytu (min 100 znakéw max 20)

Do kogo adresowany jest nasz produkt

3. Opis i analiza rynku zaopatrzenia (min. 150 znadw max 300)

Surowce srodki do prowadzenia dziataléd

4. Wspotpraca z kontrahentami (min. 100 znakéw mag50)

Prosz scharakteryzowametody pozyskiwania kontrahentéwsll@uz s to jacy?

V. PLAN MARKETINGOWY

1. Analiza SWOT
Mocne strony Stabe strony
Szanse Zagrozenia
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2. Decyzje zwazane z cen (min 70 znakéw, max 200)

1. Jakie metody zostanvykorzystane przy ustalaniu ceny produktu? Jakieuwki ptatnéci firma kedzie
stosow@? Polityka w ksztattowaniu rabatéw, upustow

3. Decyzje zwazane z promocj (min 70 znakéw, max 200)

Prosz opis& polityke promocji produktéw, w jaki sposéb firma zamieragormowa klientow o
korzysciach ze swoich produktow? Opisaetody prowadzenia promocji i kalkulacja kosztéw.

4. Decyzje zwazane z dystrybucp (min 150 znakdéw, max 250)

Prosz opisa& sposoby doprowadzenia produktow daémwvego nabywcy tak, aby ich dgghas¢ byta
optymalna. Kanaly dystrybucji. Obszar geograficdggtrybucji produktu.

VI. ANALIZA FINANSOWA

UWAGA!

— Rok bazowy obejmuje okres od daty rozpmia dziatalnéci gospodarczej do kea roku kalendarzowego

- przyjmujemy,ze rok obrachunkowy jest rokiem kalendarzowym,

- wszystkie dane finansowe podajemy w z ziotych Xegypeniem do 100 zi

— prognozy musg opier& sie na realnych zaleniach i by dostosowane do specyfiki danej firmy oraz
brarzy, w ktérej ono funkcjonuje

1. Wydatki zwigzane z uruchomieniem firmy

Prosz o przedstawienie wydatkéw zagianych z uruchomieniem dziatakod gospodarczej

Rodzaj wydatkéw Kwota Zrodio finansowania

1. Specjalne
pozwolenia, kursy,
szkolenia

2. Zakup lub remont
lokalu

3. Pocatkowy zakup
srodkow do produkcji
(surowcow,
materiatow, towarow)

4. Wydatki na reklag
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2. Rachunek wynikow
. Rok
Pozycja bazowy 2 rok.

A. Przychody ogotem,
w tym:

Sprzeda produktow/
ustug/materiatow

Pozostate przychody

B. Koszty ogétem:

Materiaty i energia

Zakup ustug obcych

Podatki i optaty

Pozostate koszty

C. Dochéd (strata)

brutto: A-B

RAZEM

imie i nazwisko

(e

Grono Targowe
Kielce
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miejscowd¢ i data
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